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「ポッキー」は今年で発売から５０年 

世界で累計１００億箱以上を販売 

更なる進化を目指し、大幅リニューアル 
 

＜概 要＞ 
 
江崎グリコ株式会社は、今年で発売開始から５０年目になる「ポッキー」の主要シリー

ズ５品を大幅にリニューアルし、２０１５年９月１日（火）から販売を開始します。 

 

１９６６年１０月に初代『ポッキーチョコレート』を発売してから、今年で５０年目を

迎えます。現在では、世界約３０カ国、年間約５億箱を販売する日本を代表するチョコレ

ート菓子ブランドのひとつとして、大人から子供まで幅広く愛されています。 

 

発売から現在に至る歴史においては、大人向けや子供向け、女性向けなど幅広いお客様

のニーズに応えるラインアップの拡充や、「ポッキーオンザロック」キャンペーン、「ポ

ッキー＆プリッツの日」創設などの食場面提案など、独自性のあるマーケティングにより、

売上を伸ばしてまいりました。また、１９７２年からはタイ、１９９９年からは中国でも

販売を開始しており、現在では海外事業の中心商品となっています。 

その結果、これまでの累計販売箱数は、世界で１００億箱以上となっております。 

 

今回、次の５０年に向け、まずは日本の「ポッキー」の主要シリーズ５品を大幅にリニ

ューアルします。各品において製法や原料の見直しを行い、それぞれの特長を大きく伸ば

しています。味の面において大きなバリューアップとなっています。 

また、「ポッキー」の提供価値（コアバリュー）は“Share happiness! Pocky”。商品

の改良だけでなく、今後、SNS なども活用し、お客さまとの絆づくりにつながるような

販促策も継続的に実施することで、更なる成長を目指します。 
 
江崎グリコは、日本を含めた全世界における「ポッキー」の売上げとして、２０２０年

に１０億ドルを目指しており、「ポッキー」のグローバルブランド化を目指しております。 
 

 

      

 

左から、「ポッキーチョコレート」「ポッキー＜極細＞」「ポッキー＜大人のミルク＞」 

「つぶつぶいちごポッキー＜ハートフル＞」「アーモンドクラッシュポッキー」 

 



■発売日・地区  ２０１５年９月１日（火）・全国  

 

■製品概要 

製品名 ポッキーチョコレート ポッキー＜極細＞ ポッキー＜大人のミルク＞

内容量 ２袋 

価格 オープン価格 

特  長 

軽快な食感に焼き上げた

プレッツェルにコクのあ

るチョコレートをコーテ

ィング。ポキッとした心地

よい食感のポッキーは楽

しさいっぱいの弾むおい

しさです。 

プレッツェルにオイルコー

トを実施。コク深く、くちど

けよく仕上げました。 

ポッキーチョコレートの

約１／２の細さに焼き上

げたプレッツェルにチョ

コレートをコーティング。

細くて軽快なのに、チョコ

感がしっかりとしたおい

しさです。 

よりチョコレートをたっぷ

り楽しめる味わいに仕上げ

ました。 

発酵バターを練り込んで

焼き上げたパイ食感のプ

レッツェルに濃厚なミル

クチョコレートをコーテ

ィング。サクパリッとした

食感とミルクチョコが織

りなす上品なおいしさで

す。 

パイ食感プレッツェルにバ

ターの風味を付与。より贅沢

な味わいに仕上げました。 

対象層 ３０～４０代主婦 ２０～３０代 ２０～３０代女性 

 

 

製品名 つぶつぶいちごポッキー＜ハートフル＞ アーモンドクラッシュポッキー 

内容量 ２袋 

価格 オープン価格 

特  長 

いちご果肉をプレッツェルにも練り込み

ました。最後までいちごを堪能できるい

ちごづくしの新しいおいしさです。 

プレッツェルをピンク色に焼き上げるこ

とで“女子気分を高めるかわいらしさ”

を強化しました。 

クラッシュしたアーモンドを１本にぎっ

しりと散りばめました。ミルクチョコと

アーモンドの旨みが織りなす絶妙なおい

しさです。 

食べ応えのある贅沢な１本に仕上げまし

た。 

対象層 ２０～３０代女性 ４０～５０代 

 

 

 

以 上 


